
参考資料２

観光客を対象としたアンケート調査クロス集計結果

年代×消費額
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男性１０代 0 0 0 0 1 0 0 30,000 

男性２０代 0 0 2 3 3 0 0 12,563 

男性３０代 1 1 9 1 5 1 0 11,787 

男性４０代 1 4 18 14 16 2 0 11,891 

男性５０代 4 5 33 9 11 2 1 10,355 

男性６０代 0 7 33 15 6 0 0 6,778 

男性７０代以上 0 3 22 9 6 2 0 9,169 

女性１０代 0 0 1 0 0 0 0 5,000 

女性２０代 1 1 11 5 8 1 3 21,357 

女性３０代 0 4 19 12 8 4 1 12,706 

女性４０代 2 1 24 15 16 0 2 11,850 

女性５０代 1 2 14 21 8 2 0 9,792 

女性６０代 2 1 17 12 6 2 0 9,688 

女性７０代以上 0 2 10 4 7 0 0 9,500 
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男性１０代 0 0 0 0 1 0 0 30,000 

男性２０代 0 0 2 3 3 0 0 12,563 

男性３０代 1 1 9 1 5 1 0 11,787 

男性４０代 1 4 18 14 16 2 0 11,891 

男性５０代 4 5 33 9 11 2 1 10,355 

男性６０代 0 7 33 15 6 0 0 6,778 

男性７０代以上 0 3 22 9 6 2 0 9,169 

女性１０代 0 0 1 0 0 0 0 5,000 

女性２０代 1 1 11 5 8 1 3 21,357 

女性３０代 0 4 19 12 8 4 1 12,706 

女性４０代 2 1 24 15 16 0 2 11,850 

女性５０代 1 2 14 21 8 2 0 9,792 

女性６０代 2 1 17 12 6 2 0 9,688 

女性７０代以上 0 2 10 4 7 0 0 9,500 
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男性１０代 0 0 0 0 1 0 0 30,000 

男性２０代 0 0 2 3 3 0 0 12,563 

男性３０代 1 1 9 1 5 1 0 11,787 

男性４０代 1 4 18 14 16 2 0 11,891 

男性５０代 4 5 33 9 11 2 1 10,355 

男性６０代 0 7 33 15 6 0 0 6,778 

男性７０代以上 0 3 22 9 6 2 0 9,169 

女性１０代 0 0 1 0 0 0 0 5,000 

女性２０代 1 1 11 5 8 1 3 21,357 

女性３０代 0 4 19 12 8 4 1 12,706 

女性４０代 2 1 24 15 16 0 2 11,850 

女性５０代 1 2 14 21 8 2 0 9,792 

女性６０代 2 1 17 12 6 2 0 9,688 

女性７０代以上 0 2 10 4 7 0 0 9,500 
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男性１０代 0 0 0 0 1 0 0 30,000 

男性２０代 0 0 2 3 3 0 0 12,563 

男性３０代 1 1 9 1 5 1 0 11,787 

男性４０代 1 4 18 14 16 2 0 11,891 

男性５０代 4 5 33 9 11 2 1 10,355 

男性６０代 0 7 33 15 6 0 0 6,778 

男性７０代以上 0 3 22 9 6 2 0 9,169 

女性１０代 0 0 1 0 0 0 0 5,000 

女性２０代 1 1 11 5 8 1 3 21,357 

女性３０代 0 4 19 12 8 4 1 12,706 

女性４０代 2 1 24 15 16 0 2 11,850 

女性５０代 1 2 14 21 8 2 0 9,792 

女性６０代 2 1 17 12 6 2 0 9,688 

女性７０代以上 0 2 10 4 7 0 0 9,500 



年代×目的
男性 女性 10%以上 6-10% 3-6%
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男性１０代 0 0 0 0 0 0 0 0 1 (100%) 0 0 0 0 0 0 0 

男性２０代 1 (13%) 0 2 (25%) 0 1 (13%) 1 (13%) 0 0 0 0 1 (13%) 0 2 (25%) 0 0 0 

男性３０代 4 (22%) 2 (11%) 1 (6%) 0 1 (6%) 1 (6%) 0 1 (6%) 0 0 2 (11%) 3 (17%) 1 (6%) 0 2 (11%) 0 

男性４０代 13 (24%) 4 (7%) 3 (5%) 2 (4%) 7 (13%) 0 0 5 (9%) 2 (4%) 3 (5%) 2 (4%) 4 (7%) 7 (13%) 0 0 3 (5%)

男性５０代 16 (25%) 3 (5%) 4 (6%) 2 (3%) 10 (15%) 2 (3%) 0 5 (8%) 2 (3%) 0 0 6 (9%) 11 (17%) 0 1 3 (5%)

男性６０代 7 (11%) 1 (2%) 5 (8%) 2 (3%) 4 (7%) 5 (8%) 0 5 (8%) 4 (7%) 1 (2%) 1 (2%) 4 (7%) 15 (17%) 1 (2%) 1 (2%) 5 (8%)

男性７０代以上 10 (24%) 1 (2%) 3 (7%) 0 3 (7%) 3 (7%) 0 3 (7%) 2 (5%) 0 1 (2%) 3 (7%) 9 (21%) 0 0 4 (10%)

女性１０代 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 (100%) 0 0 0 0 

女性２０代 4 (13%) 3 (10%) 1 (3%) 4 (13%) 3 (10%) 0 0 2 (7%) 2 (7%) 0 4 (13%) 2 (7%) 4 (13%) 1 (3%) 0 0 

女性３０代 7 (15%) 2 (4%) 2 (4%) 3 (6%) 4 (8%) 2 (4%) 1 (2%) 3 (6%) 6 (13%) 3 (6%) 4 (8%) 6 (13%) 0 2 (4%) 2 (4%) 1 (2%)

女性４０代 9 (15%) 1 (2%) 1 (2%) 3 (5%) 6 (10%) 5 (8%) 0 8 (13%) 6 (10%) 0 7 (12%) 8 (13%) 5 (8%) 0 0 1 (2%)

女性５０代 9 (19%) 0 1 (2%) 1 (2%) 2 (4%) 3 (6%) 0 9 (19%) 5 (10%) 0 1 (2%) 6 (13%) 7 (15%) 0 1 (2%) 3 (6%)

女性６０代  8 (20%) 0 3 (8%) 1 (3%) 3 (8%) 3 (8%) 0 1 (3%) 0 2 (5%) 4 (10%)  8 (20%) 4 (10%) 0 0 3 (8%)

女性７０代以上 4 (17%) 1 (4%) 0 0 3 (13%) 4 (17%) 1 (4%) 2 (9%) 0 0 4 (17%) 1 (4%) 1 (4%) 0 0 2 (9%)
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男性１０代 0 0 0 0 0 0 0 0 1 (100%) 0 0 0 0 0 0 0 

男性２０代 1 (13%) 0 2 (25%) 0 1 (13%) 1 (13%) 0 0 0 0 1 (13%) 0 2 (25%) 0 0 0 

男性３０代 4 (22%) 2 (11%) 1 (6%) 0 1 (6%) 1 (6%) 0 1 (6%) 0 0 2 (11%) 3 (17%) 1 (6%) 0 2 (11%) 0 

男性４０代 13 (24%) 4 (7%) 3 (5%) 2 (4%) 7 (13%) 0 0 5 (9%) 2 (4%) 3 (5%) 2 (4%) 4 (7%) 7 (13%) 0 0 3 (5%)

男性５０代 16 (25%) 3 (5%) 4 (6%) 2 (3%) 10 (15%) 2 (3%) 0 5 (8%) 2 (3%) 0 0 6 (9%) 11 (17%) 0 1 3 (5%)

男性６０代 7 (11%) 1 (2%) 5 (8%) 2 (3%) 4 (7%) 5 (8%) 0 5 (8%) 4 (7%) 1 (2%) 1 (2%) 4 (7%) 15 (17%) 1 (2%) 1 (2%) 5 (8%)

男性７０代以上 10 (24%) 1 (2%) 3 (7%) 0 3 (7%) 3 (7%) 0 3 (7%) 2 (5%) 0 1 (2%) 3 (7%) 9 (21%) 0 0 4 (10%)

女性１０代 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 (100%) 0 0 0 0 

女性２０代 4 (13%) 3 (10%) 1 (3%) 4 (13%) 3 (10%) 0 0 2 (7%) 2 (7%) 0 4 (13%) 2 (7%) 4 (13%) 1 (3%) 0 0 

女性３０代 7 (15%) 2 (4%) 2 (4%) 3 (6%) 4 (8%) 2 (4%) 1 (2%) 3 (6%) 6 (13%) 3 (6%) 4 (8%) 6 (13%) 0 2 (4%) 2 (4%) 1 (2%)

女性４０代 9 (15%) 1 (2%) 1 (2%) 3 (5%) 6 (10%) 5 (8%) 0 8 (13%) 6 (10%) 0 7 (12%) 8 (13%) 5 (8%) 0 0 1 (2%)

女性５０代 9 (19%) 0 1 (2%) 1 (2%) 2 (4%) 3 (6%) 0 9 (19%) 5 (10%) 0 1 (2%) 6 (13%) 7 (15%) 0 1 (2%) 3 (6%)

女性６０代  8 (20%) 0 3 (8%) 1 (3%) 3 (8%) 3 (8%) 0 1 (3%) 0 2 (5%) 4 (10%)  8 (20%) 4 (10%) 0 0 3 (8%)

女性７０代以上 4 (17%) 1 (4%) 0 0 3 (13%) 4 (17%) 1 (4%) 2 (9%) 0 0 4 (17%) 1 (4%) 1 (4%) 0 0 2 (9%)
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男性１０代 0 0 0 0 0 0 0 0 1 (100%) 0 0 0 0 0 0 0 

男性２０代 1 (13%) 0 2 (25%) 0 1 (13%) 1 (13%) 0 0 0 0 1 (13%) 0 2 (25%) 0 0 0 

男性３０代 4 (22%) 2 (11%) 1 (6%) 0 1 (6%) 1 (6%) 0 1 (6%) 0 0 2 (11%) 3 (17%) 1 (6%) 0 2 (11%) 0 

男性４０代 13 (24%) 4 (7%) 3 (5%) 2 (4%) 7 (13%) 0 0 5 (9%) 2 (4%) 3 (5%) 2 (4%) 4 (7%) 7 (13%) 0 0 3 (5%)

男性５０代 16 (25%) 3 (5%) 4 (6%) 2 (3%) 10 (15%) 2 (3%) 0 5 (8%) 2 (3%) 0 0 6 (9%) 11 (17%) 0 1 3 (5%)

男性６０代 7 (11%) 1 (2%) 5 (8%) 2 (3%) 4 (7%) 5 (8%) 0 5 (8%) 4 (7%) 1 (2%) 1 (2%) 4 (7%) 15 (17%) 1 (2%) 1 (2%) 5 (8%)

男性７０代以上 10 (24%) 1 (2%) 3 (7%) 0 3 (7%) 3 (7%) 0 3 (7%) 2 (5%) 0 1 (2%) 3 (7%) 9 (21%) 0 0 4 (10%)

女性１０代 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 (100%) 0 0 0 0 

女性２０代 4 (13%) 3 (10%) 1 (3%) 4 (13%) 3 (10%) 0 0 2 (7%) 2 (7%) 0 4 (13%) 2 (7%) 4 (13%) 1 (3%) 0 0 

女性３０代 7 (15%) 2 (4%) 2 (4%) 3 (6%) 4 (8%) 2 (4%) 1 (2%) 3 (6%) 6 (13%) 3 (6%) 4 (8%) 6 (13%) 0 2 (4%) 2 (4%) 1 (2%)

女性４０代 9 (15%) 1 (2%) 1 (2%) 3 (5%) 6 (10%) 5 (8%) 0 8 (13%) 6 (10%) 0 7 (12%) 8 (13%) 5 (8%) 0 0 1 (2%)

女性５０代 9 (19%) 0 1 (2%) 1 (2%) 2 (4%) 3 (6%) 0 9 (19%) 5 (10%) 0 1 (2%) 6 (13%) 7 (15%) 0 1 (2%) 3 (6%)

女性６０代  8 (20%) 0 3 (8%) 1 (3%) 3 (8%) 3 (8%) 0 1 (3%) 0 2 (5%) 4 (10%)  8 (20%) 4 (10%) 0 0 3 (8%)

女性７０代以上 4 (17%) 1 (4%) 0 0 3 (13%) 4 (17%) 1 (4%) 2 (9%) 0 0 4 (17%) 1 (4%) 1 (4%) 0 0 2 (9%)
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男性１０代 0 0 0 0 0 0 0 0 1 (100%) 0 0 0 0 0 0 0 

男性２０代 1 (13%) 0 2 (25%) 0 1 (13%) 1 (13%) 0 0 0 0 1 (13%) 0 2 (25%) 0 0 0 

男性３０代 4 (22%) 2 (11%) 1 (6%) 0 1 (6%) 1 (6%) 0 1 (6%) 0 0 2 (11%) 3 (17%) 1 (6%) 0 2 (11%) 0 

男性４０代 13 (24%) 4 (7%) 3 (5%) 2 (4%) 7 (13%) 0 0 5 (9%) 2 (4%) 3 (5%) 2 (4%) 4 (7%) 7 (13%) 0 0 3 (5%)

男性５０代 16 (25%) 3 (5%) 4 (6%) 2 (3%) 10 (15%) 2 (3%) 0 5 (8%) 2 (3%) 0 0 6 (9%) 11 (17%) 0 1 3 (5%)

男性６０代 7 (11%) 1 (2%) 5 (8%) 2 (3%) 4 (7%) 5 (8%) 0 5 (8%) 4 (7%) 1 (2%) 1 (2%) 4 (7%) 15 (17%) 1 (2%) 1 (2%) 5 (8%)

男性７０代以上 10 (24%) 1 (2%) 3 (7%) 0 3 (7%) 3 (7%) 0 3 (7%) 2 (5%) 0 1 (2%) 3 (7%) 9 (21%) 0 0 4 (10%)

女性１０代 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 (100%) 0 0 0 0 

女性２０代 4 (13%) 3 (10%) 1 (3%) 4 (13%) 3 (10%) 0 0 2 (7%) 2 (7%) 0 4 (13%) 2 (7%) 4 (13%) 1 (3%) 0 0 

女性３０代 7 (15%) 2 (4%) 2 (4%) 3 (6%) 4 (8%) 2 (4%) 1 (2%) 3 (6%) 6 (13%) 3 (6%) 4 (8%) 6 (13%) 0 2 (4%) 2 (4%) 1 (2%)

女性４０代 9 (15%) 1 (2%) 1 (2%) 3 (5%) 6 (10%) 5 (8%) 0 8 (13%) 6 (10%) 0 7 (12%) 8 (13%) 5 (8%) 0 0 1 (2%)

女性５０代 9 (19%) 0 1 (2%) 1 (2%) 2 (4%) 3 (6%) 0 9 (19%) 5 (10%) 0 1 (2%) 6 (13%) 7 (15%) 0 1 (2%) 3 (6%)

女性６０代  8 (20%) 0 3 (8%) 1 (3%) 3 (8%) 3 (8%) 0 1 (3%) 0 2 (5%) 4 (10%)  8 (20%) 4 (10%) 0 0 3 (8%)

女性７０代以上 4 (17%) 1 (4%) 0 0 3 (13%) 4 (17%) 1 (4%) 2 (9%) 0 0 4 (17%) 1 (4%) 1 (4%) 0 0 2 (9%)



年代×施設（１/２）
男性 女性 10%以上 6-10% 3-6%
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男性１０代 1 (100%) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

男性２０代 2 (10%) 1 (5%) 2 (10%) 0 0 1 (5%) 1 (5%) 1 (5%) 1 (5%) 2 (10%) 0 0 0 1 (5%) 1 (5%) 1 (5%)

男性３０代 5 (16%) 0 2 (6%) 4 (13%) 2 (6%) 2 (6%) 2 (6%) 0 1 (3%) 1 (3%) 2 (6%) 1 (3%) 0 0 0 0 

男性４０代 17 (13%) 13 (10%) 2 (2%) 9 (7%) 10 (8%) 1 (1%) 7 (6%) 2 (2%) 4 (3%) 5 (4%) 11 (9%) 5 (4%) 0 5 (4%) 4 (3%) 1 (1%)

男性５０代 26 (19%) 6 (4%) 4 (3%) 8 (6%) 11 (8%) 3 (2%) 6 (4%) 4 (3%) 3 (2%) 3 (2%) 14 (10%) 9 (7%) 0 3 (2%) 6 (4%) 0 

男性６０代 15 (14%) 8 (8%) 0 9 (9%) 5 (5%) 1 (1%) 1 (1%) 2 (2%) 4 (4%) 1 (1%) 8 (8%) 7 (7%) 2 (2%) 2 (2%) 12 (11%) 1 (1%)

男性７０代以上 17 (16%) 8 (7%) 0 6 (6%) 10 (9%) 2 (2%) 4 (4%) 5 (5%) 4 (4%) 1 (1%) 5 (5%) 2 (2%) 0 2 (2%) 10 (9%) 1 (1%)

女性１０代 0 0 0 0 1 (33%) 0 0 0 0 0 0 0 0 1 (33%) 0 1 (33%)

女性２０代 6 (9%) 5 (7%) 2 (3%) 5 (7%) 7 (10%) 2 (3%) 3 (4%) 2 (3%) 3 (4%) 2 (3%) 4 (6%) 2 (3%) 4 (6%) 1 (1%) 2 (3%) 1 (1%)

女性３０代 6 (5%) 6 (5%) 3 (3%) 4 (3%) 6 (5%) 6 (5%) 6 (5%) 3 (3%) 4 (3%) 4 (3%) 12 (10%) 6 (5%) 3 (3%) 2 (2%) 1 (1%) 3 (3%)

女性４０代 16 (12%) 5 (4%) 3 (2%) 7 (5%) 4 (3%) 4 (3%) 10 (8%) 4 (3%) 2 (2%) 1 (1%) 11 (8%) 7 (5%) 0 4 (3%) 5 (4%) 2 (2%)

女性５０代 15 (15%) 2 (2%) 1 (1%) 5 (5%) 5 (5%) 1 (1%) 3 (3%) 0 3 (3%) 1 (1%) 14 (14%) 7 (7%) 2 (2%) 7 (7%) 3 (3%) 2 (2%)

女性６０代 11 (12%) 4 (4%) 0 10 (11%) 3 (3%) 2 (2%) 5 (5%) 4 (4%) 3 (3%) 3 (3%) 10 (11%) 6 (7%) 0 1 (1%) 12 (13%) 1 (1%)

女性７０代以上 2 (4%) 0 0 4 (9%) 5 (11%) 0 6 (13%) 3 (7%) 1 (2%) 0 7 (16%) 2 (4%) 0 3 (7%) 3 (7%) 0 
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灯
舘

き
も
の
博
物
館

青
梅
市
郷
土
博
物
館

小
澤
酒
造
・
日
本
酒

ホ
ッ
ト
マ
ン
の
タ
オ
ル

男性１０代 1 (100%) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

男性２０代 2 (10%) 1 (5%) 2 (10%) 0 0 1 (5%) 1 (5%) 1 (5%) 1 (5%) 2 (10%) 0 0 0 1 (5%) 1 (5%) 1 (5%)

男性３０代 5 (16%) 0 2 (6%) 4 (13%) 2 (6%) 2 (6%) 2 (6%) 0 1 (3%) 1 (3%) 2 (6%) 1 (3%) 0 0 0 0 

男性４０代 17 (13%) 13 (10%) 2 (2%) 9 (7%) 10 (8%) 1 (1%) 7 (6%) 2 (2%) 4 (3%) 5 (4%) 11 (9%) 5 (4%) 0 5 (4%) 4 (3%) 1 (1%)

男性５０代 26 (19%) 6 (4%) 4 (3%) 8 (6%) 11 (8%) 3 (2%) 6 (4%) 4 (3%) 3 (2%) 3 (2%) 14 (10%) 9 (7%) 0 3 (2%) 6 (4%) 0 

男性６０代 15 (14%) 8 (8%) 0 9 (9%) 5 (5%) 1 (1%) 1 (1%) 2 (2%) 4 (4%) 1 (1%) 8 (8%) 7 (7%) 2 (2%) 2 (2%) 12 (11%) 1 (1%)

男性７０代以上 17 (16%) 8 (7%) 0 6 (6%) 10 (9%) 2 (2%) 4 (4%) 5 (5%) 4 (4%) 1 (1%) 5 (5%) 2 (2%) 0 2 (2%) 10 (9%) 1 (1%)

女性１０代 0 0 0 0 1 (33%) 0 0 0 0 0 0 0 0 1 (33%) 0 1 (33%)

女性２０代 6 (9%) 5 (7%) 2 (3%) 5 (7%) 7 (10%) 2 (3%) 3 (4%) 2 (3%) 3 (4%) 2 (3%) 4 (6%) 2 (3%) 4 (6%) 1 (1%) 2 (3%) 1 (1%)

女性３０代 6 (5%) 6 (5%) 3 (3%) 4 (3%) 6 (5%) 6 (5%) 6 (5%) 3 (3%) 4 (3%) 4 (3%) 12 (10%) 6 (5%) 3 (3%) 2 (2%) 1 (1%) 3 (3%)

女性４０代 16 (12%) 5 (4%) 3 (2%) 7 (5%) 4 (3%) 4 (3%) 10 (8%) 4 (3%) 2 (2%) 1 (1%) 11 (8%) 7 (5%) 0 4 (3%) 5 (4%) 2 (2%)

女性５０代 15 (15%) 2 (2%) 1 (1%) 5 (5%) 5 (5%) 1 (1%) 3 (3%) 0 3 (3%) 1 (1%) 14 (14%) 7 (7%) 2 (2%) 7 (7%) 3 (3%) 2 (2%)

女性６０代 11 (12%) 4 (4%) 0 10 (11%) 3 (3%) 2 (2%) 5 (5%) 4 (4%) 3 (3%) 3 (3%) 10 (11%) 6 (7%) 0 1 (1%) 12 (13%) 1 (1%)

女性７０代以上 2 (4%) 0 0 4 (9%) 5 (11%) 0 6 (13%) 3 (7%) 1 (2%) 0 7 (16%) 2 (4%) 0 3 (7%) 3 (7%) 0 



年代×施設（２/２）
男性 女性 10%以上 6-10% 3-6%

男性１０代

男性２０代

男性３０代

男性４０代

男性５０代

男性６０代

男性７０代以上

女性１０代

女性２０代

女性３０代

女性４０代

女性５０代

女性６０代

女性７０代以上

男性１０代

男性２０代

男性３０代

男性４０代

男性５０代

男性６０代

男性７０代以上

女性１０代

女性２０代

女性３０代

女性４０代

女性５０代

女性６０代

女性７０代以上

男性１０代

男性２０代

男性３０代

男性４０代

男性５０代

男性６０代

男性７０代以上

女性１０代

女性２０代

女性３０代

女性４０代

女性５０代

女性６０代

女性７０代以上

男性１０代

男性２０代

男性３０代

男性４０代

男性５０代

男性６０代

男性７０代以上

女性１０代

女性２０代

女性３０代

女性４０代

女性５０代

女性６０代

女性７０代以上

青
梅
せ
ん
べ
い

Ｔ
Ｏ
Ｋ
Ｙ
Ｏ
　

Ｘ

体
験
型
ア
ク
テ
ィ
ビ
テ
ィ

（
ラ
フ
テ
ィ
ン
グ
、

キ
ャ
ニ
オ
ニ
ン
グ
、
釣
り
等

）

観
光
農
園

（
き
の
こ
摘
み
取
り
、

ブ
ル
ー
ベ
リ
ー
狩
り
等

）

手
作
り
体
験

（
藍
染
体
験
、
ガ
ラ
ス
工
房

）

多
摩
川
沿
い
で
Ｂ
Ｂ
Ｑ

七
福
神
め
ぐ
り

星
空
観
察

青
梅
大
祭

塩
船
観
音
寺
の
つ
つ
じ
ま
つ
り

吹
上
花
し
ょ
う
ぶ
ま
つ
り

レ
ン
ゲ
シ
ョ
ウ
マ
ま
つ
り

梅
ま
つ
り

青
梅
だ
る
ま
市

そ
の
他

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

0 0 0 0 1 (5%) 0 1 (5%) 1 (5%) 0 0 0 1 (5%) 1 (5%) 0 1 (5%)

1 (3%) 1 (3%) 0 1 (3%) 0 0 1 (3%) 0 0 1 (3%) 2 (6%) 0 0 1 (3%) 1 (3%)

6 (5%) 3 (2%) 3 (2%) 1 (1%) 2 (2%) 2 (2%) 1 (1%) 1 (1%) 1 (1%) 2 (2%) 1 (1%) 0 2 (2%) 1 (1%) 5 (4%)

5 (4%) 2 (1%) 1 (1%) 2 (1%) 0 1 (1%) 3 (2%) 1 (1%) 2 (1%) 0 0 1 (1%) 4 (3%) 1 (1%) 5 (4%)

2 (2%) 3 (3%) 0 1 (1%) 0 3 (3%) 1 (1%) 1 (1%) 2 (2%) 0 1 (1%) 0 2 (2%) 2 (2%) 9 (9%)

4 (4%) 0 1 (1%) 2 (2%) 0 2 (2%) 2 (2%) 0 1 (1%) 3 2 (2%) 1 (1%) 7 (7%) 1 (1%) 4 (4%)

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

2 (3%) 0 2 (3%) 1 (1%) 1 (1%) 0 2 (3%) 2 (3%) 0 0 2 (3%) 0 3 (4%) 2 (3%) 0 

4 (3%) 2 (2%) 1 (1%) 2 (2%) 3 (3%) 3 (3%) 4 (3%) 3 (3%) 2 (2%) 4 (3%) 3 (3%) 3 (3%) 2 (2%) 4 (3%) 3 (3%)

8 (6%) 5 (4%) 1 (1%) 3 (2%) 1 (1%) 2 (2%) 2 (2%) 1 (1%) 2 (2%) 4 (3%) 3 (2%) 1 (1%) 6 (5%) 3 (2%) 4 (3%)

6 (6%) 1 (1%) 1 (1%) 0 1 (1%) 4 (4%) 0 1 (1%) 0 2 (2%) 0 0 6 (6%) 0 6 (6%)

2 (2%) 1 (1%) 0 0 0 1 (1%) 1 (1%) 2 (2%) 0 2 (2%) 1 (1%) 3 (3%) 1 (1%) 0 3 (3%)

1 (2%) 0 0 0 1 (2%) 0 0 0 0 1 (2%) 0 0 5 (11%) 0 1 (2%)



年代×満足度

０
満
足
度
が
低
い

（
全
く
満
足
し
て
い
な
い

）

 
１

 
２

 
３

 
４

 
５

 
６

 
７

 
８

 
９

１
０
満
足
度
が
高
い

（
と
て
も
満
足
し
て
い
る

）

満
足
度
８
以
上
の
割
合

男性１０代 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0%
男性２０代 0 0 0 0 0 0 3 0 3 0 2 63%
男性３０代 0 0 1 0 1 4 3 6 2 1 0 17%
男性４０代 1 0 0 2 1 9 11 14 9 4 4 31%
男性５０代 0 0 1 1 3 9 11 20 13 2 5 31%
男性６０代 0 0 2 0 3 12 9 22 10 0 3 21%
男性７０代以上 0 0 0 1 0 10 5 7 12 3 4 45%
女性１０代 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 100%
女性２０代 0 0 1 0 0 3 6 8 6 5 1 40%
女性３０代 0 0 0 0 1 9 11 11 10 3 3 33%
女性４０代 0 0 0 0 2 17 12 14 7 8 0 25%
女性５０代 1 0 0 2 1 9 9 9 12 3 2 35%
女性６０代 0 0 0 0 0 7 4 13 11 5 0 40%
女性７０代以上 0 0 0 0 1 4 2 5 6 3 2 48%

０
満
足
度
が
低
い

（
全
く
満
足
し
て
い
な
い

）

 
１

 
２

 
３

 
４

 
５

 
６

 
７

 
８

 
９

１
０
満
足
度
が
高
い

（
と
て
も
満
足
し
て
い
る

）

満
足
度
８
以
上
の
割
合

男性１０代 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0%
男性２０代 0 0 0 0 0 0 3 0 3 0 2 63%
男性３０代 0 0 1 0 1 4 3 6 2 1 0 17%
男性４０代 1 0 0 2 1 9 11 14 9 4 4 31%
男性５０代 0 0 1 1 3 9 11 20 13 2 5 31%
男性６０代 0 0 2 0 3 12 9 22 10 0 3 21%
男性７０代以上 0 0 0 1 0 10 5 7 12 3 4 45%
女性１０代 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 100%
女性２０代 0 0 1 0 0 3 6 8 6 5 1 40%
女性３０代 0 0 0 0 1 9 11 11 10 3 3 33%
女性４０代 0 0 0 0 2 17 12 14 7 8 0 25%
女性５０代 1 0 0 2 1 9 9 9 12 3 2 35%
女性６０代 0 0 0 0 0 7 4 13 11 5 0 40%
女性７０代以上 0 0 0 0 1 4 2 5 6 3 2 48%

０
満
足
度
が
低
い

（
全
く
満
足
し
て
い
な
い

）

 
１

 
２

 
３

 
４

 
５

 
６

 
７

 
８

 
９

１
０
満
足
度
が
高
い

（
と
て
も
満
足
し
て
い
る

）

満
足
度
８
以
上
の
割
合

男性１０代 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0%
男性２０代 0 0 0 0 0 0 3 0 3 0 2 63%
男性３０代 0 0 1 0 1 4 3 6 2 1 0 17%
男性４０代 1 0 0 2 1 9 11 14 9 4 4 31%
男性５０代 0 0 1 1 3 9 11 20 13 2 5 31%
男性６０代 0 0 2 0 3 12 9 22 10 0 3 21%
男性７０代以上 0 0 0 1 0 10 5 7 12 3 4 45%
女性１０代 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 100%
女性２０代 0 0 1 0 0 3 6 8 6 5 1 40%
女性３０代 0 0 0 0 1 9 11 11 10 3 3 33%
女性４０代 0 0 0 0 2 17 12 14 7 8 0 25%
女性５０代 1 0 0 2 1 9 9 9 12 3 2 35%
女性６０代 0 0 0 0 0 7 4 13 11 5 0 40%
女性７０代以上 0 0 0 0 1 4 2 5 6 3 2 48%

０
満
足
度
が
低
い

（
全
く
満
足
し
て
い
な
い

）

 
１

 
２

 
３

 
４

 
５

 
６

 
７

 
８

 
９

１
０
満
足
度
が
高
い

（
と
て
も
満
足
し
て
い
る

）

満
足
度
８
以
上
の
割
合

男性１０代 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0%
男性２０代 0 0 0 0 0 0 3 0 3 0 2 63%
男性３０代 0 0 1 0 1 4 3 6 2 1 0 17%
男性４０代 1 0 0 2 1 9 11 14 9 4 4 31%
男性５０代 0 0 1 1 3 9 11 20 13 2 5 31%
男性６０代 0 0 2 0 3 12 9 22 10 0 3 21%
男性７０代以上 0 0 0 1 0 10 5 7 12 3 4 45%
女性１０代 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 100%
女性２０代 0 0 1 0 0 3 6 8 6 5 1 40%
女性３０代 0 0 0 0 1 9 11 11 10 3 3 33%
女性４０代 0 0 0 0 2 17 12 14 7 8 0 25%
女性５０代 1 0 0 2 1 9 9 9 12 3 2 35%
女性６０代 0 0 0 0 0 7 4 13 11 5 0 40%
女性７０代以上 0 0 0 0 1 4 2 5 6 3 2 48%



年代×認知度

知
っ
て
い
る

知
ら
な
い

知
っ
て
い
る
割
合

男性１０代 0 1 0%

男性２０代 5 3 63%

男性３０代 6 12 33%

男性４０代 18 37 33%

男性５０代 12 53 18%

男性６０代 5 56 8%

男性７０代以上 7 35 17%

女性１０代 0 1 0%

女性２０代 13 17 43%

女性３０代 18 30 38%

女性４０代 17 43 28%

女性５０代 13 35 27%

女性６０代 5 35 13%

女性７０代以上 1 22 4%

知
っ
て
い
る

知
ら
な
い

知
っ
て
い
る
割
合

男性１０代 0 1 0%

男性２０代 5 3 63%

男性３０代 6 12 33%

男性４０代 18 37 33%

男性５０代 12 53 18%

男性６０代 5 56 8%

男性７０代以上 7 35 17%

女性１０代 0 1 0%

女性２０代 13 17 43%

女性３０代 18 30 38%

女性４０代 17 43 28%

女性５０代 13 35 27%

女性６０代 5 35 13%

女性７０代以上 1 22 4%

知
っ
て
い
る

知
ら
な
い

知
っ
て
い
る
割
合

男性１０代 0 1 0%

男性２０代 5 3 63%

男性３０代 6 12 33%

男性４０代 18 37 33%

男性５０代 12 53 18%

男性６０代 5 56 8%

男性７０代以上 7 35 17%

女性１０代 0 1 0%

女性２０代 13 17 43%

女性３０代 18 30 38%

女性４０代 17 43 28%

女性５０代 13 35 27%

女性６０代 5 35 13%

女性７０代以上 1 22 4%

知
っ
て
い
る

知
ら
な
い

知
っ
て
い
る
割
合

男性１０代 0 1 0%

男性２０代 5 3 63%

男性３０代 6 12 33%

男性４０代 18 37 33%

男性５０代 12 53 18%

男性６０代 5 56 8%

男性７０代以上 7 35 17%

女性１０代 0 1 0%

女性２０代 13 17 43%

女性３０代 18 30 38%

女性４０代 17 43 28%

女性５０代 13 35 27%

女性６０代 5 35 13%

女性７０代以上 1 22 4%


